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Il PREZZ0 ClAL it

Italia - Prezzi del Parmigiano Reggiano

'stag. 12 mesi e oltre’, 'stag. 18 mesi e oltre’, 'stag. 24 mesi e oltre’ e 'stag. 30 mesi e oltre’
Fonte: CCIAA Milano; dal 1° Gennaio 2018, fonte: CCIAA Metropolitana Milano MonzaBrianza Lodi

teseo.clal.it

14,00
== Prezzo del Parmigiano Reggiano, stag. 12 mesi e oltre 13,71 €
== Prezzo del Parmigiano Reggiano, stag. 18 mesi e oltre 13.06 €
== Prezzo del Parmigiano Reggiano, stag. 24 mesi e oltre ?
== Prezzo del Parmigiano Reggiano, stag. 30 mesi e oltre
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Export P.R. e G.P. QAL it
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https://www.milkpoint.com.br/noticias-e-mercado/giro-noticias/quais-sao-as-perspectivas-para-o-mercado-lacteo-da-china-nos-proximos-5-anos-211903/?utm_source=email&utm_medium=newsletter-semanal&utm_campaign=acessos-newsletter
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Export P.R. G.P. e Grattugiati

ITALIA: Export GRANA PADANO E PARMIGIANO REGGIANO (NC8 04069061)
e 75% Formagg:)g;att)uogli;ti (HS 040620)

Fonte: ISTAT
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Export 75% formaggi grattugiati (H6 040620) |
Export GRANA PADANO E PARMIGIANO REGGIANO (NC8 04069061)
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Ricavi dall’'export P.R., G.P. e grattugiati

Prezzo mensile (Valori/Volumi) dell'export di Grana Padano-Parmigiano Reggiano

e Grattugiati convertito in Milk Equivalent (ME) Questo Slideshow & soggetto alle
Elaborazione CLAL su dati ISTAT Note Legali e Privacy del sito web CLAL.it
80,00
- Formaggio grattugiato o in polvere - Mensile
BN Formaggio grattugiato o in polvere - Trimestrale
= Grana Padano e Parmigiano Reggiano - Mensile
BN Grana Padano e Parmigiano Reggiano - Trimestrale
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UEXPORT

e Gli USA sono sempre stati una delle principali destinazioni
dell'export di Parmigiano Reggiano.

La nuova strategia politica USA
pUO Colpire i nostri formaggi?
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Indicazioni Geografiche (DOP e IGP)
e fanno parte della politica di qualita UE;

e sono uno dei capitoli degli accordi commerciali di libero
scambio con i Paesi terzi;

e tali accordi spesso contrastano con la normativa UE.

1. Quali azioni intraprendono i Consorzi su questi temi?

2. Cercano alleanze con gli altri Consorzi in UE?
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1. | formaggi italiani sono conosciuti in Cina? Come sono percepiti?
2. Quali caratteristiche possono rendere un formaggio italiano vincente in Cina?

3. Qualiiniziative ti senti di consigliare al Consorzio Parmigiano Reggiano per

aumentare il consumo di Parmigiano Reggiano in Cina?
Pegognaga, 16 Gennaio2019



https://www.youtube.com/watch?v=LIBIxOVI1vA
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1. A cosa e dovuto il successo
del sistema dei caseifici

del Parmigiano Reggiano?
Quale strategia per il 2019?
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La STRATEGIA

2. Al Parmigiano Reggiano servono
aziende piu grandi per conguistare
| mercati internazionali?
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3. Consorzio di 2° grado,
Integrazione verticale
Industria / Cooperazione
0 accordo difiliera?
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La SOSTENIBILITA

e |l riscaldamento globale danneggia la produzione agricola.

e La qualita e l'utilizzo dell'acqua.

| Consumatore e attento ai valori etici ed ambientali?

Il clima e I'ambiente sono problemi che
dovremo affrontare in anticipo.
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La SOSTENIBILITA

Come partecipare al miglioramento della sostenibilita
ambientale?

1. Recuperi energetici nelle Imprese agricole e nei Caseifici?
2. Agricoltura di precisione?

3. Migliorare la gestione dei reflui zootecnici?
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Evoluzione in %
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| Consumi Domestici CIAL it

Italia - Variazione % consumi domestici di Formaggi duri e semiduri
(Dic'17 - Nov '18 su Dic '16 - Nov '17)
Elaborazione CLAL su dati IRI

7,5% 7,6%
6,5%
5,0%
0
3,2% 3,5%
1,3%
. 0,8%
- L] -
-0,4% -0.2% |:| .
-1,2%-1,2% -1,4%
-2,5% 4 5
2,7% -3,1%
-3,7%
-4,2% _4,3%-4,00/0 -4,4% '
-4,9%
-5,4%
-6,0%
Grana Parmigiano Formaggi Grattugiati Gorgonzola Provolone Provola Asiago Pecorino Formaggi Caciocavallo Formaggi
Padano Reggiano Duri non con i buchi di Capra
DOP
Prodotto

Questo Slideshow e soggetto alle
Note Legali e Privacy del sito web CLAL.it


https://www.clal.it/?section=privacy_policy

teseo.clal.it

Silents

72+ | $287

Have the highest
per-person grocery
bill, but live on fixed

incomes and are
motivated by value

| CONSUMATORI

Quali sono i Consumatori di Parmigiano Reggiano?

Gen X

Biggest spenders on

©2018 Acosta, Inc. All rights reserved.

groceries, loyal to
their brands, and big
users of digital
coupons

37-52 l $380_

© The 5 Generations of

Gen Z
18-21 | $269
survey age range | groceries/month*

grocery shoppers

Not big spenders
— yet — but they're
dedicated to healthy,
organic food, and
make frequent trips
to the store

Millennials

22-36 | $298

Using technology to

Boomers [

53-71 | $314
age range groceries/month*

Downsizing,
technology-capable,
and interested in
locally sourced
products

shop and save, and
are driven by speed,
convenience and
variety rather than
brand loyalty

*Acosta Custom The Why? Behind The Buy™ Study, Spring 2017

www.acosta.co m/news
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| CONSUMATORI CIAL it

Gen /Z

e Internet

e Vissuto culturale aperto

e Aspetti salutistici, origine e naturalita

e Aumentare la frequenza d'acquisto rispetto alla quantita

e Influencers (food bloggers) e amici

Chi sono i Consumatori di Parmigiano Reggiano?
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Specializzazione Verdi pascoli

W
Informazione

Evoluzione non corretta
dell’'allevamento Fake News

ALLEVATORI CONSUMATORI
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ALLEVATORI, TERRITORIO

Raccontare gli Allevatori

1. Manca una corretta informazione dei consumatori?

2. E necessario riconquistare la fiducia dei consumatori?
e dopo aver raccontato gli allevatori...

Territorio

3. E giusto parlare di “territorio” quale Mantova, Modena, Parma,
Reggio, Bologna? Questa e distintivita?
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